§ 4 Beispiele unlauteren Wettbewerbs

Unlauter im Sinne von § 3 handelt insbesondere, wer

1.

10.
11.

Wettbewerbshandlungen vornimmt, die geeignet sind, die Entscheidungsfreiheit der Verbraucher oder sonstiger Marktteilnehmer durch
Ausiibung von Druck, in menschenverachtender Weise oder durch sonstigen unangemessenen unsachlichen Einfluss zu beeintrachtigen;
Wettbewerbshandlungen vornimmt, die geeignet sind, die geschéftliche Unerfahrenheit insbesondere von Kindern oder Jugendlichen, die
Leichtglaubigkeit, die Angst oder die Zwangslage von Verbrauchern auszunutzen;

den Werbecharakter von Wettbewerbshandlungen verschleiert;

bei Verkaufsférderungsmafinahmen wie Preisnachldssen, Zugaben oder Geschenken die Bedingungen fir ihre Inanspruchnahme nicht klar und
eindeutig angibt;

bei Preisausschreiben oder Gewinnspielen mit Werbecharakter die Teilnahmebedingungen nicht klar und eindeutig angibt;

die Teilnahme von Verbrauchern an einem Preisausschreiben oder Gewinnspiel von dem Erwerb einer Ware oder der Inanspruchnahme einer
Dienstleistung abhangig macht, es sei denn, das Preisausschreiben oder Gewinnspiel ist naturgemaf3 mit der Ware oder der Dienstleistung
verbunden;

die Kennzeichen, Waren, Dienstleistungen, Tatigkeiten oder personlichen oder geschaftlichen Verhaltnisse eines Mitbewerbers herabsetzt oder
verunglimpft;

Uber die Waren, Dienstleistungen oder das Unternehmen eines Mitbewerbers oder Gber den Unternehmer oder ein Mitglied der
Unternehmensleitung Tatsachen behauptet oder verbreitet, die geeignet sind, den Betrieb des Unternehmens oder den Kredit des Unternehmers zu
schadigen, sofern die Tatsachen nicht erweislich wahr sind; handelt es sich um vertrauliche Mitteilungen und hat der Mitteilende oder der Empfanger
der Mitteilung an ihr ein berechtigtes Interesse, so ist die Handlung nur dann unlauter, wenn die Tatsachen der Wahrheit zuwider behauptet oder
verbreitet wurden;

Waren oder Dienstleistungen anbietet, die eine Nachahmung der Waren oder Dienstleistungen eines Mitbewerbers sind, wenn er

a)

eine vermeidbare Tdauschung der Abnehmer Uber die betriebliche Herkunft herbeifihrt,

b)

die Wertschatzung der nachgeahmten Ware oder Dienstleistung unangemessen ausnutzt oder beeintrachtigt oder
<)

die fUr die Nachahmung erforderlichen Kenntnisse oder Unterlagen unredlich erlangt hat;

Mitbewerber gezielt behindert;
einer gesetzlichen Vorschrift zuwiderhandelt, die auch dazu bestimmt ist, im Interesse der Marktteilnehmer das Marktverhalten zu regeln.






